Jubileusz 10-lecia Polskiej Kafejki Jezykowej
(SprachCafé Polnisch)

Jubileusz 10-lecia Polskiej Kafejki Jezykowej (SprachCafé Polnisch) odby#
sie 24.09.2022 (w godzinach 15:00-22:00), na matej scenie amfiteatru
Freilichtbihne Weissensee przy GroRe SeestralRe 10 w berliriskiej dziel-
nicy Pankow'. Gtéwnym organizatorem byto stowarzyszenie SprachCafé
Polnisch, natomiast partnerami wydarzenia byty zaréwno polskie, jak i nie-
mieckie instytucje i organizacje: Ambasada RP w Berlinie, Senat Berlina,
Instytut Polski w Berlinie, Radio Cosmo, Freilichtblihne Weissensee. Nalezy
podkresli¢, iz nie byto to wydarzenie w sposdb typowy promujace jakis
obszar polskiej kultury, niemniej - ze wzgledu na charakter tego opraco-
wania - warto wskazacd na wiele mocnych stron wydarzenia, ktére sktadaja
sie na jego potencjat promocyjny i moga by¢ nasladowane z potozeniem
wiekszego nacisku na prezentacje tresci dotyczacych polskiej kultury.

Gtownym celem wydarzenia byto podsumowanie 10-letniej dziatalnosci
SprachCafé Polnisch oraz integracja srodowiska zaréwno polonijnego, jak
i lokalnego - niemieckiego. Jesli pojawiaty sie odniesienia do obszaréw
lub elementéw polskiej kultury czy polskich twércéw to raczej w sposdb
swobodny, spontaniczny, w wypowiedziach wystepujacych artystow lub
zaproszonych gosci. Nie prezentowano w sposéb autonomiczny i bezpo-
dredni zadnego dzieta czy tworcy polskiej kultury, jednak - wobec wagi
i znaczenia zaproszonych gosci instytucjonalnych, ale tez zgromadzonej
publicznosci (gtéwnie niemieckojezycznej) - mozna zasugerowac podej-
mowanie $mielszych i bardziej jednoznacznych dziatan zorientowanych
na promocje polskiej kultury za granica.

1 https://sprachcafe-polnisch.org/10-jahre-sprachcafe-polnisch/ (dostep: 25.10.2023).
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1. Program Jubileuszu

SprachCafé Polnisch
Fot. Radostaw Marzecki
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SprachCafé Polnisch? od dekady popularyzuje znajomosé jezykdw,
ttumaczenie literatury, jak i sama literature (proze i poezje). W jej siedzibie
organizowane sg warsztaty kreatywnego pisania; promuje sie rowniez
sztuki wizualne, zwkaszcza fotografie oraz prezentuje obyczaje i zwyczaje
(np. Swiateczne, kulinarne). Regularnie organizuje sie spotkania, festyny,
kursy tarica. Codzienna dziatalnos$¢ tej organizacji byta inspiracja do opra-
cowania wskazdowek dla oséb i instytucji zaangazowanych w dziatalnosé
promujaca kulture polska.®

Juz w trakcie badan terenowych w Berlinie zauwazylismy, ze takie
przedsiewziecia jak pikniki, festyny czy inne wydarzenia plenerowe mniej
lub bardziej bezposrednio sa wykorzystywane do promocji tresci, utworow
czy twércow zwigzanych z polska kultura. Z wypowiedzi naszych respon-
dentéw jednoznacznie wynikato, ze traktuja je jako okazje do podejmowania

2 https://sprachcafe-polnisch.org (dostep: 10.10.2023).

3 www.polca.uken.krakow.pl
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2. Tablica z programem
wydarzenia na terenie

okolicznego parku
Fot. Radostaw Marzecki

dziatan wpisujacych sie w istote promocji kultury polskiej. Ze wzgledu
na fakt, ze zwykle odbywaja sie one w naturalnym srodowisku spotecznym
miasta lub jego czesci (np. dzielnicy) pozwalajg one dotrzed do specyficznej
publicznosci, ktéra dysponuje by¢ moze stabsza motywacja do uczestnic-
twa w kulturze lub zorientowanych bardziej na rozrywke i/lub odpoczynek.
Promocja poprzez tego typu wydarzenia to doskonata okazja na dotarcie
i zainteresowanie oferta kulturalng odbiorcéw, ktérzy rzadziej lub w ogéle
nie poszukuja kontaktu z wytworami polskiej kultury.

Miejsce, w ktérym odbywato sie wydarzenie przynalezy do wigksze-
go terenu parkowego/rekreacyjnego w dzielnicy Pankow, w bezposred-
niej bliskosci terenéw zielonych, gdzie o tej porze dnia czas spedzaja
takze mieszkarcy tej czesci Berlina. Nieco oddalone od ruchliwej ulicy,
okoto 5 minut pieszo od przystanku tramwajowego. Miejsce to jest

dobrze skomunikowane z centrum miasta (dojazd mozliwy tramwajem

lub autobusem).




Wydarzenie odbywato sie na tzw. ,wolnym powietrzu”, przygoto-
wano specjalna scene ze scenografig podkreslajaca 10-lecie istnienia
SprachCafé Polnisch. Przygotowano tez miejsca dla publicznosci, tawki
krzesta itp. Z rozmowy z organizatorem wynika, ze teren ten znajduje sie
w dyspozycji zarzadu dzielnicy i jest wynajmowany w celu organizacji
wydarzen kulturalnych. W bezposredniej bliskosci, przy jednej z alejek
parkowych, w miejscu widocznym dla przechodnidéw i spacerowiczéw,
ustawiono tablice z programem wydarzenia (w jezyku niemieckim).

Przy bramie wejsciowej rowniez zamieszczono plakat z programem wy-
darzenia, tym razem w dwdch wersjach jezykowych, polskiej i niemieckiej.
Ten zabieg nalezy uznad za zdecydowanie dobra praktyke: pozwolit na zmo-
tywowanie do uczestnictwa wielu postronnych przechodniéw, mieszkan-
cow samego Berlina, ktérzy na krétsza lub dtuzsza ,,chwile” zatrzymali sie

w miejscu wydarzenia.

5. Plakaty z programem wydarzenia na bramie wejsSciowej

Fot. Radostaw Marzecki

Wiegkszos$¢ aktywnosci odbywata sie na specjalnie przygotowanej sce-
nie, a takze na placu obok sceny (pokazy taricéw ludowych) oraz na do-
datkowej scenie znajdujacej sie z tytu sceny gtéwnej (spektakl teatralny
dla dzieci). Przy wejsciu znajdowaty sie dwa stoty. Na pierwszym z nich
utozone byty materiaty promujace SprachCafé Polnisch (kalendarz, ulotki,
naklejki, torby lniane itp.), na drugim elementy zwigzane bezposrednio
z jubileuszem (tort jubileuszowy, zdjecia, ksiega gosci).
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4. Stoisko z materiatami promocyjnymi

SprachCafé Polnisch
Fot. Radostaw Marzecki

Samo wydarzenie byto przygotowane znacznie wczesniej, a proces
rozpowszechniania informacji o jego czasie i miejscu zostat zainicjowany
okoto poét roku przed jego premiera. Informacje na ten temat pojawiaty
sie w przestrzeni internetowej juz od wiosny 2022 roku. W ostatnich tygo-
dniach zintensyfikowano przekazy w mediach spotecznosciowych (w ciggu
ostatnich 10 dni prezentowano sylwetki gtéwnych gosci i wykonawcow
wystepujgcych na scenie w serwisie FB SprachCafé Polnisch). Program wy-
darzenia byt rozbudowany: obejmowat zaréwno pokazy taricéw ludowych,
wystepy muzykdéw, pokaz filmu niemego z akompaniamentem na zywo czy
rozmowy z osobami zwigzanymi z SprachCafé Polnisch.

Wydarzenie rozpoczeto wprowadzenie gtéwnej organizatorki Agaty
Koch oraz redaktora polskiej redakcji radio Cosmo po Polsku - Jacka Ty-
blewskiego. To bardzo ciekawe rozwigzanie polegajace na zaangazowaniu
w przygotowanie/prowadzenie wydarzenia osoby zwigzanej z opiniotwdr-
czym medium. Krétko przedstawiono wspomnienia dotyczace poczatkéw
SprachCafé Polnisch w Berlinie. Wypowiedzi formutowane byty gtéwnie
w jezyku niemieckim, cho¢ niektére ttumaczone (przez J. Tyblewskiego)
na jezyk polski.
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Pierwszym punktem programu byt pokaz taricéw ludowych (w stro-
jach krakowskich), wykonany przez mtodych mieszkaricéw Berlina. Tarice
wykonywat Zespot Taneczny , Krakowiacy” funkcjonujacy przy Szkole
Europejskiej w Berlinie (byli to uczniowie tej szkoty). Zaprezentowano dwa
tarice ludowe (m.in. polonez), po czym nastapita przerwa, w trakcie ktorej
z gtosnikdw mozna byto ustyszed polskie wspdtczesne utwory muzyczne,
np. Marika - ,Moje serce”, ,Masz to”.

5. Wystep Zespotu Tanecznego “Krakowiacy”

Fot. Radostaw Marzecki

Nastepnie zaproszono na scene Katarzyne Niewiedziat (petnomoc-
niczke Senatu Berlina ds. Integracji i Migracji) i Adama Borkowskiego -
wicekonsula z Polskiego Konsulatu w Berlinie. Cate spotkanie wcigz byto
moderowane przez J. Tyblewskiego. Rozmowa prowadzona byta tym ra-
zem wytacznie w jezyku niemieckim. Dotyczyta przede wszystkim roli
SprachCafé Polnisch w przestrzeni spotecznej Berlina, funkcji jaka petni
ta organizacjadlaintegracji polskich srodowisk w Berlinie, pojawity sie tez
wypowiedzi podkreslajace zastugi SprachCafé Polnisch dla promocji kultu-
ry polskiej w Niemczech, ale raczej jako ogdlne podsumowania. Katarzyna
Niewiedziat zwrdcita uwage na znaczenie SprachCafé Polnisch w promocji
kultury polskiej niezaleznie od instytucji publicznych, ktére sa do tego celu
powotane. Brakowato jednak odwotania do jakichs$ konkretnych polskich
dziet czy twoércow kultury.
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6. Dyskusja o roli SprachCafé Polnisch w przestrzeni spotecznej Berlina

Fot. Radostaw Marzecki

Kolejnym punktem programu byt wystep muzyczny ,$piewajacej rodzi-
ny” (Matgorzata, Alicja i Marek Picz oraz pianista Krzysztof Szachnowski),
w repertuarze lat 20. i 30. XX wieku, ktéra wczesniej juz brata udziat w réz-
nych wydarzeniach organizowanych przez SprachCafé Polnisch. Piosenki
wykonywane byty w jezyku polskim. W miedzyczasie zgromadzone dzieci
zaproszono na podest na tytach sceny, gdzie przygotowano polskojezyczny
spektakl, wykonywany przez Aline Wieckiewicz (, Teatr w lesie”). Czytelna
jest intencja organizatordw, aby réznicowac przekaz w zaleznosci od po-
trzeb, motywaciji, ale réwniez kompetencji jezykowych odbiorcow. Tresci
byty bowiem adresowane w pierwszej kolejnosci do odbiorcy niemieckoje-
zZycznego, niemniej organizatorzy nie zapomnieli o Srodowisku polonijnym
i polskojezycznym. Kolejnym wykonawca na gtéwnej scenie byt Steffen
Moller, niemiecki komik i aktor, znany z polskich seriali i programoéw roz-
rywkowych. W Niemczech realizuje on rowniez szkolenia dla ludzi biznesu,
planujacych pobyt w Polsce. Program wystepu byt wyraznie satyryczny
i dotyczyt podobienistw i réznic w uzyciu jezyka polskiego i niemieckiego.
W wypowiedziach pojawiaty sie mniej lub bardziej bezposrednie nawiaza-
nia do wytwordw polskiej kultury i jej tworcéw. Najbardziej jednoznaczne
to nawigzanie do wiersza Juliana Tuwima ,Lokomotywa”. Wystep odbyt
gtdéwnie w jezyku niemieckim. Sam wiersz zas zostat zaprezentowany
zaréwno w jezyku polskim, jak i niemieckim.
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7. Wystep Steffena Mollera

Fot. Radostaw Marzecki

W dalszej kolejnosci uczestnicy mogli wystuchac kolejnego wyste-
pu muzycznego, ktérego wykonawca byt zespdét Dagmara Korona Trio.
Utwory polskich twoércow, przede wszystkim Agnieszki Osieckiej: ,,Ludz-
kie gadanie”, ,Komu weselne dzieci”; Miry Zimiriskiej-Sygietyriskiej ,Dwa
serduszka, cztery oczy” wykonywane byty najczesciej w jezyku polskim
(czesé w francuskim). Kolejnym wykonawcag muzycznym byt zespot , Trawy
i kamienie”, ktory powstat w 2016 roku w Berlinie. Wykonuje autorska mu-
zyke zainspirowana poezjami pisanymi w 10 réznych jezykach. Wykonawcy
pochodzili z Polski, Niemiec i Ukrainy.

Kolejnym punktem programu byt pokaz filmowy. Rozpoczeto od reporta-
zu nt. 0séb (inicjatordw, tworcow, pracownikéw) zwigzanych ze SprachCafé
Polnisch. W krétkich nagraniach poszczegdélne osoby opowiadaty o tym,
jak trafity do Kafejki (po niemiecku lub po polsku z niemieckimi napisami).
Poszczegodlne filmy byty zapowiadane i komentowane przez moderatora
w jezyku niemieckim. Po tym nastgpit seans filmu niemego (,The Cham-
pion” z 1915 roku z udziatem Charliego Chaplina). Akompaniament na zywo
prowadzit pianista Krzysztof Szachnowski. Ten element byt pozbawiony
bezposrednich odniesien do kultury polskiej.
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Wydarzenie zakoriczyto sie krotkim podsumowaniem i podziekowaniem
dla twércéw SprachCafé Polnisch oraz zgromadzonych gosci ze strony
inicjatorki i twdrczyni tej organizacji Agaty Koch.

W wydarzeniu braty udziat osoby zwigzane z organizatorem oraz zapro-
szeni, jak rowniez przybywajacy z wtasnej inicjatywy goscie. Frekwencja
byta wzglednie stata przez caty czas trwania wydarzenia (okoto cztery
godziny), cho¢ czesé uczestnikdw wymieniata sie na biezgco. Mozna osza-
cowad, ze w wydarzeniu uczestniczyto w kazdym momencie okoto 150 oséb.
Obecne byty takze inne rozpoznawalne osoby ze srodowiska zwigzanego
z Polakami w Berlinie (np. Anita Baranowska-Koch, Ewa Maria Slaska).

Niektdrzy uczestnicy czesto zmieniali jezyk w zalezno$ci od rozmoéw-
cow, ktory dotgczali w miedzyczasie (rozmawiali zaréwno w jezyku pol-
skim, jak i niemieckim). Przedziat wiekowy byt bardzo szeroki, zaréwno
dzieci (przygotowano specjalne atrakcje dla dzieci), rodziny z dzieémi,
osoby w $rednim wieku i seniorzy. Byty to osoby, ktére mieszkajg w Berli-
nie od wielu lat (przyjechaty tu w latach 80. i 90.), jak i takie, ktére pozo-
staty tu po studiach kilka lat temu i podjety prace. Cze$¢ z uczestnikow
pochodzita spoza Berlina. Uczestnicy to w duzej mierze osoby zwiagza-
ne ze SprachCafé Polnisch (np. uczestnicy warsztatéw, spotkan i zajeé
organizowanych w Kafejce), ale réwniez osoby postronne, ktére trafity
na wydarzenie przypadkowo (np. spacerujac w parku). Uczestnicy za-
chowywali sie w sposdb naturalny, kulturalny, najczesciej zaangazowani
w przekaz ptynacy ze sceny lub rozmawiajacy ze sobg w trakcie przerw.
Widag, ze czesé z nich spotkata sie razem po dtuzszych okresach roztaki,
uczestnicy czesto zmieniali rozméwcow, przemieszczajac sie po terenie
wydarzenia i podejmujac kolejne konwersacje. Wydarzenie z pewnoscia
angazowato ich emocjonalnie.

Wydarzenie przez caty czas byto moderowane przez redaktora Jac-
ka Tyblewskiego (Radio Cosmo) oraz poczatkowo przez Agate Koch ze
SprachCafé Polnisch. Z materiatdw promocyjnych wynikato, ze zostato
ono objete patronatem medialnym przez TVP Polonia. Stacja telewizyjna
zapowiedziata, ze w najblizszym czasie przygotuje specjalny materiat
na temat SprachCafé Polnisch, ktéry bedzie wyemitowany na antenie.
Organizator w trakcie wydarzenia prowadzit dokumentacje fotograficz-
ng, zapowiadajac specjalna relacje, ktéra miata sie pojawi¢ w mediach
spotecznosciowych w bliskiej przysztosci. W pierwszej fazie wydarzenia
obecni byli przedstawiciele instytucji publicznych wspierajacych projekty
realizowane przez SprachCafé Polnisch (wicekonsul Adam Borkowski oraz
petnomocniczka Senatu Berlina ds. Integracji i Migracji Katarzyna Nie-
wiedziat). Wéréd uczestnikéw byto wielu partneréw SprachCafé Polnisch
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8. Publicznos$é Jubileuszu SprachCafé Polnisch

Fot. Radostaw Marzecki

z innych organizacji pozarzadowych. Obecni byli takze przedstawiciele
innych mniejszosci etnicznych (gtéwnie latynoskich), ktére wspdtpracuja
na co dzien ze SprachCafé Polnisch (m.in. w trakcie wydarzenia oferowali
w sprzedazy swoje potrawy). W przestrzeni wydarzenia widoczny byt za-
sadniczo tylko gtdéwny organizator (poprzez ulotki, plakaty, roll-upy, gadze-
ty). Nie odnotowano materiatéw nalezacych do innych podmiotéw (poza
logotypami partneréw znajdujacymi sie na plakatach z programem). Nie
odnotowano w sposéb jednoznaczny obecnosci podmiotéw biznesowych.

Promocja wydarzenia rozpoczeta sie w mediach spotecznosciowych
stosunkowo wczesnie. W przestrzeni miejskiej nie dostrzezono dziatan
promocyjnych, poza materiatami umieszczanymiw bezposredniej bliskosci
siedziby SprachCafé Polnisch. Gtdwnym kanatem byt profil na FB, strona
internetowa, newsletter. Na FB utworzono specjalne wydarzenie, w ktérym
mozna byto zadeklarowacd udziat. Organizator na miejscu prowadzit liste
obecnosci (wraz z adresami e-mail w celu poszerzenia bazy adresatéw
do kontaktéw w przysztosci). We wrzesniu na antenie berlinskiego radia Co-
smo wyemitowano materiat (wywiad m.in. z Agatg Koch) poswiecony jubile-
uszowi. Materiat ten jest stale dostepny w formie podcastu. Informacja o ju-
bileuszu pojawiata sie tez na stronie internetowej dla odwiedzajacych Berlin*

4 https://www.visitberlin.de, (dostep: 10.10.2023).
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czy profilu Instytutu Polskiego w Berlinie na Twitterze. Obecni byli przed-
stawiciele radia Cosmo po Polsku (audycji emitowanej na antenie niemiec-
kiego lokalnego publicznego radia oraz w formie podcastéw w Internecie).
Promocja skierowana byta zaréwno do polsko-, jak i niemieckojezycznego
odbiorcy. Plakaty i materiaty internetowe przygotowane zostaty w obu
jezykach. Przekaz w trakcie samego wydarzenia w wiekszej mierze skiero-
wany byt jednak do publicznosci rozumiejacej jezyk niemiecki. Kilkanascie
godzin po wydarzeniu pojawity sie nagrania wystepow na profilu Instytutu
Polskiego w Berlinie w serwisie Twitter oraz obszerna relacja fotograficzna
na profilu FB SprachCafé Polnisch.

Mimo ze, jak wspomniano, wydarzenie nie miato charakteru typowo
promujacego kulture polska, to ze wzgledu na profil dziatalnosci organi-
zacji, jak i sposéb organizacji samego wydarzenia i - wynikajace z tego
zaangazowanie zréznicowanych grup odbiorcéow - warto potraktowacd
je jako przedsiewziecie o duzym potencjale dla promocji kultury za granica.

Majac na uwadze rekomendacje dotyczace skutecznej promociji, opubli-
kowane na stronie projektu (www.polca.up.krakow.pl), mozna zauwazy¢ wiele
dobrych praktyk, ktére bez watpienia przyczynity sie do komunikacyjnego
i frekwencyjnego sukcesu wydarzenia. SprachCafé Polnisch jest organi-
zacja, ktéra nieustannie sie rozwija (niedawno otwarto druga lokalizacje
na potudniu Berlina), stawiajac na kreatywnos¢ i innowacyjnosé ludzi, ktérzy
ja wspottworza. Efekty tej synergii byty widoczne réwniez w tym przypadku.
Nad organizacja wydarzenia pracowat sprawny zespot. Za kazdy element
programu odpowiadata inna osoba (grupa osdb), dzieki czemu zaprezen-
towano rézne aspekty dziatalnosci organizacji, ale réwniez przedstawiono
osoby, ktdre dla organizacji pracuja na co dzier.. Pokazano organizacje,
siegajac zaréwno do przesztosci, jak i rysujac plany na przysztosé, stawiajac
w pierwszej kolejnosci na budowanie partnerskich i dobrych relacji ze $wia-
tem instytucjonalnym (instytucje samorzadowe Berlina, polskie instytucje
podlegte MSZ) i spotecznym (inne organizacje pozarzadowe, mniejszosci
etniczne, Srodowisko polonijne). W trakcie wydarzenia widoczne byty efekty
wspdtpracy z interesariuszami, lokalnymi mediami czy ekspertami (takze
w zakresie wsparcia finansowego kultury). Udato sie nawet wykorzystac
lokalnych influencerdéw i osoby popularne tak w niemieckim, jak i polskim
Srodowisku. Jezyk wydarzenia (dominujacy niemiecki) $wiadczy o tym,
ze organizatorzy starali sie dostosowacd do kontekstu, w ktérym na co dzieri
dziataja. To istota promocji kultury zagranica - najwazniejsze, by trafiac¢
do $rodowisk autochtonicznych. Jedng z drég moga by¢ witasnie tego ro-
dzaju wydarzenia, ktére skupiajg zaréwno srodowiska polonijne, mieszane
(rodziny polsko-niemieckie), ale i lokalne, niemieckojezyczne. Organizatorzy
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starali sie wykorzystac okazje do tego, by lepiej poznac¢ swoich odbiorcéw.
W tym celu zbierano dane kontaktowe (dobrowolnie) od uczestnikéw, ale
réwniez wtaczali sie w konwersacje z publicznoscia podczas przerw miedzy
wystepami. Struktura programu wydarzenia sugeruje dodatkowo, ze or-
ganizator jest Swiadomy zréznicowanych potrzeb i motywacji (ktére moga
by¢ zdeterminowane réznymi cechami odbiorcéw, jak np. wiekiem). W tym
miejscu mozna by zasugerowacd bardziej aktywne préby zbierania informacji
o odbiorcach, ale takze wykorzystanie narzedzi do monitorowania efektéw
dziatarh promocyjnych. Najwiecej uwag mozna mie¢ do obiektu promocji
poniewaz - jak zauwazono - nie mozna wskazac jednoznacznie na obszary
kultury polskiej, ktore byty obiektem promocji. Pewne odwotania do wy-
twordw i twércow kultury polskiej pojawiaty sie w wypowiedziach gosci
i artystow, jednakze w zaden sposdb nie prezentowano bezposrednio dziet
czy tworcow jako ,produktéw” kultury. W jednym z wystapien scenicznych
pojawit sie wiersz Juliana Tuwima ,Lokomotywa”, raczej jako przyktad jak
trudny jest jezyk polski z perspektywy niemieckiego uzytkownika. Niemniej,
jego prezentacja rowniez w jezyku niemieckim moze spetnia¢ pewne kryteria
promocji kultury polskiej za granica. Pojawity sie odniesienia do autorek
tekstéw piosenek: Agnieszki Osieckiej czy Miry Ziminiskiej-Sygietyriskiej,
ale wytacznie w formie zapowiedzi wykonywanego utworu, bez kontekstu
czy dodatkowego przekazu promocyjnego. Wspomniane odniesienia miaty
charakter zaréwno ogdélnonarodowy, jak i lokalny (stroje i tarice ludowe).
W przerwach pojawiata sie polska muzyka popularna, ale réwniez bez za-
powiedzi, co $wiadczy o tym, ze miata by¢ raczej elementem umilajagcym
spedzony na wydarzeniu czas niz elementem podlegajacym promocji. Mocna
strong wydarzenia byt z pewnoscia wybér kanatéw komunikacji. W celu roz-
powszechniania informacji o wydarzeniu wykorzystano wszystkie dostepne
kanaty i srodki: strony internetowe organizacji i instytucji miejskich, e-mail,
media spotecznosciowe. Przygotowano materiaty drukowane: plakaty, ulotki.
Zadbano rowniez o patronat medialny.

Multimedialna instalacja Mikotaja
Baliszewskiego ,,The romantic”

Wydarzenie poddane obserwaciji, tj. wernisaz multimedialnej instalacji Mi-
kotaja Baliszewskiego ,, The Romantic”, zaplanowano na godz. 19:00, jednak
rozpoczeto sie ono dopiero o godz. 19:25 po przyjezdzie Barbary Schabow-
skiej, dyrektor Instytutu Adama Mickiewicza. Projekt byt czesciag obchodéw
Roku Romantyzmu Polskiego i zostat zrealizowany we wspétpracy Instytutu
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