Andrze) Dabrowski
Wskazéwka 3. Kontekst dziatan promocyjnych

Przed podjeciem decyzji o upowszechnianiu kultury polskiej w okreslonym regionie lub
kraju warto poznac kontekst, w ktorym bedzie si¢ dziala¢, podstawowe uwarunkowania spoteczno-
polityczne, partnera i oceni¢ szanse na tworcza wspolprace. W pierwszym rzedzie warto zapoznaé
si¢ z historig danego kraju, choc¢by pod katem kluczowych wydarzen i okreséw historycznych,
ktére mialy wplyw na ksztaltowanie si¢ jego kultury i tozsamosci. Znajomos¢ waznych momentow,
takich jak rewolucje spoteczno-polityczne, zmiany granic pod wplywem wojen, wplywy religijne i
przemiany kulturowe pozwolg lepiej zrozumie¢ mentalno$¢ narodowsa i kontekst, w ktérym
bedziesz dzialac. Dobrze jest tez poznac histori¢ stosunkéw pomiedzy Polska a krajem docelowym.
Poza tym nalezy uwzglednié:

e kontekst polityczny,

® prawo i przepisy,

e czynniki gospodarczo-ekonomiczne,

e dane demograficzne,

e kulture danego kraju, z uwzglednieniem réznic regionalnych, lokalnych i etnicznych.

Podejmujac rozne inicjatywy, ktérych celem jest promocja wlasnej kultury, wymiana
kulturowa i/lub dialog mi¢dzykulturowy wazne jest uwzglednienie politycznych uwarunkowan.
Kontekst polityczny wplywa na warunki wspélpracy z innymi pafstwami, umowy wizowe 1
regulacje dotyczace przeplywu ludnosci, w tym artystow; to z kolei moze wplywac na mozliwosé
podrézowania i wystepowania artystow w danym kraju. Rézne systemy polityczne moga utatwiaé
lub utrudnia¢ wspolprace na poziomie wymiany kulturowej.

Kazdy kraj ma wlasny system prawny, przepisy i procedury, ktére porzadkuja i reguluja
organizacj¢ wydarzen kulturalnych (festiwali, pokazow sztuki, imprez plenerowych i innych). W
niektérych krajach moga istnie¢ specyficzne procedury rejestracyjne lub potrzeba zdobycia
zezwolenia na zorganizowanie wydarzenia kulturalnego. Trzeba zatem pamigta¢ o mozliwej
potrzebie wypelnienia odpowiednich wnioskéw i ich terminowym zlozeniu. Niekiedy niezbedne
jest przedstawianie szczegdlowych planéw organizacji wydarzenia. Duzym utrudnieniem sg rézne
systemy ksiggowania wydatkéw, fakturowania i finansowania wydarzen. Nalezy zwrdci¢ uwage na
obieg dokumentacji regulujacej wspolprace.

Zrozumienie gospodarki kraju docelowego pozwoli oceni¢ potencjal rynkowy dla polskie;
kultury i sztuki. Warto zbadac sile nabywcza, preferencje konsumentéw, trendy kulturalne i
artystyczne oraz zapotrzebowanie na rézne formy kulturalne. To pomoze dostosowac oferte i
strategie promocyjng do specyfiki rynku docelowego.

Warto wiedzied, ile oséb mieszka w danym kraju, regionie i/lub miescie, aby oszacowac
potencjalng liczbe odbiorcéw planowanej popularyzacji i promociji kultury To pomoze w
okredleniu skali 1 zakresu dzialan promocyjnych. Warto tez zapoznac si¢ ze strukturg
demograficzng kraju, w tym ze wzgledu na wiek, ple¢, etnicznos¢ i ewentualnie inne czynniki.
Kluczowa elementem badania danych demograficznych powinna by¢ doglebna analiza raportow i
analiza statystyk publicznych. Analizy te moga dostarczy¢ nie tylko rzetelnej wiedzy na temat
populacji danego regionu, ale tez informacji nt. trendéw, potrzeb i preferencji odbiorcow kultury.
Nalezy wreszcie uwzgledni¢ réznorodne populacje imigrantéw oraz liczne grupy etniczne, jakie
moga wystepowac w danym kraju.



Kultura danego panstwa, kultura narodowa, regionalna i lokalna r6znig si¢ od siebie na
wielu poziomach i obejmujg inne zakresy. Ponadto w granicach danego pafstwa istnieja 1 $cieraja
si¢ rozne kultury, przede wszystkim kultura narodowa, kultury regionalne 1 lokalne.
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