Promocja kultury polskiej za granica
Osiagniecia i wyzwania

Program konferencji
29 listopada 2023, Patac Potockich, ul. Rynek 20, Krakdéw

10.00 -10.15 Paulina Rojek-Adamek, Dyrektor Instytutu Socjologii UKEN,
Oficjalne otwarcie konferencji

10.15-10.45 Popularyzacja kultury w dobie wspétczesnych wyzwan

Matgorzata Bogunia-Borowska (UJ), Dziedzictwo kulturowe w akcji i narracji

Tomasz Ferenc (Ut), Instytucje kultury i ludzie sztuki w czasie wojny. Kilka uwag na
podstawie badan terenowych w Ukrainie

Urszula Jarecka (IFiS PAN), Kulturowa odmiennos¢ versus uniwersalizm. Bariery
popularyzacji kultury

11.45-12.00 Przerwa kawowa

12.00-13.30 Zatozenia systemowe, wyzwania i narzedzia wspierajgce promocje
polskiej kultury za granica

Mariusz Dzieglewski (UKEN), Polityka kulturalna i system promocji kultury polskiej
za granica

Grzegorz Dutka (UKEN), Praktyki podmiotéw dziatajacych w kraju na rzecz promocji
kultury polskiej za granica

Damian Liszka (UKEN), Narzedzia i materiaty wspierajace promocje kultury polskiej
za granica

13.30-14.30 Przerwa obiadowa

14.30-16.00 Obecnosé polskiej kultury w globalnych miastach w Europy
i Ameryki Pétnocnej

Aldona Guzik, Paulina Rojek-Adamek (UKEN), Doswiadczenia i wyzwania w zakresie
promocji polskiego filmu, teatru, literatury i sztuk wizualnych w Londynie

Andrzej Dabrowski, Radostaw Marzecki (UKEN), Doswiadczenia i wyzwania
w zakresie promocji polskiego filmu, teatru, literatury i sztuk wizualnych w Berlinie

Mariusz Dzieglewski (UKEN), Marcin Gonda (Ut), Specyfika instytucji i dziatan
promujacych polska kulture w Nowym Jorku. Stan obecny i perspektywy

16.00-16.15 Przerwa kawowa
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16.15-17.45 Panel dyskusyjny: Co dalej z kultura polska za granica?
Perspektywy

Moderatorki:
Aldona Guzik
Paulina Rojek-Adamek

Uczestnicy panelu:
Svetlana Furman Caspar
Koproducentka/Produkcja Filmowa. Film Street

Klaudyna Droske
Radna, Ekspertka ds. Polonii/Parlament dzielnicowy w Berlinie-Reinickendorf

Katarzyna Jakubowiak
Rzeczniczka Prasowa/Krakowskie Biuro Festiwalowe

Radostaw Marzecki
Badacz/Uniwersytet Komisji Edukacji Narodowej

Marta Raczek-Karcz
Prezeska/Stowarzyszenie Miedzynarodowe Triennale Grafiki w Krakowie

Marta Zielinska
Koordynatora programu promocji regionalnej/Departament Expo
Osaka/Polska Agencja Inwestycji i Handlu

17.45-18.00 Zakonczenie/Podsumowanie konferencji
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Abstrakty wystgpien
Matgorzata Bogunia-Borowska (UJ) Dziedzictwo kulturowe w akcji i narracji

Zyjemy w czasach zmian dynamicznych spotecznych i kulturowych. Wiele
procesow i zjawisk takich jak globalizacja, migracje, wojny, epidemie nie dzieja sie
w bezpiecznej oddali, ale dotykajg nas bezposrednio wptywajac na zycie i zwigzane
z nim decyzje. W takich niezwyktych, ale i trudnych czasach odwotanie do tego, co
stabilne, znane, oswojone wydaje sie by¢ naturalne. Ludzie, grupy spoteczne i cate
panstwa szukaja przestrzeni oraz idei, ktére zapewniaja ontologiczne
bezpieczenistwo, dajg oparcie oraz poczucie zakotwiczenia w przewidywalnym
Swiecie spoteczno-kulturowym.

Dziedzictwo kulturowe moze by¢ remedium na wspdtczesne leki. Pozwala
bowiem zrozumied toczace sie i powtarzalne procesy, wyjasniac¢ zjawiska poprzez
opowies¢ o nich. Wspdtczesny cztowiek nie jest przygotowany na zagrozenia.
Nalezy mu zatem przypomnieé¢ i opowiedzie¢ o tych =zdarzeniach, ktére
wczesniejsze pokolenia juz przezyty. Kulturowe dziedzictwo w akacji i narracji jest
istotne z powodu pamieci historycznej, ale takze roli, jakag moze odgrywac¢ w
oswajaniu i rozumieniu wspoétczesnych zjawisk, procesdéw i fenomendw.

Andrzej Dabrowski, Radostaw Marzecki, (UKEN) Doswiadczenia i wyzwania w
zakresie promocji polskiego filmu, teatru, literatury i sztuk wizualnych w Berlinie

Berlin jest znanym i znaczacym osrodkiem kultury, petnym muzedw, teatrow,
kin, filharmonii, klubéw oraz miejsc, w ktérych artystom i jednostkom kreatywnym
stwarza sie przestrzen do eksperymentowania i tworzenia nowych i nietypowych
projektéw. Tutaj istnieje silna tradycja aktywizmu kulturalnego, ktéry ma na celu
zaangazowanie artystow i kultury w kwestie spoteczne i polityczne. Miasto to
przycigga ludzi z réznych zakatkdw Europy i swiata. Tutaj dziata tez wiele
podmiotdw, instytucji i organizacji kulturalnych reprezentujgcych Polske. Celem
wystgpienia jest analiza praktyk promociji kultury polskiej w Berlinie. W trakcie
prezentacji zostana przedstawione kluczowe organizacje i inicjatywy zajmujace sie
promocja polskiego kina, teatru, literatury oraz sztuk wizualnych. Omdwione
zostang zaréwno instytucje rzadowe, takie jak jednostki dyplomatyczne i Instytut
Polski w Berlinie, jak tez liczne inicjatywy oddolne. Na podstawie analizy danych z
badan terenowych, w tym wywiadéw i studidow przypadku, zostana
zaprezentowane wnioski, ktére stanowi¢ beda punkt wyjscia do rozwazan nad
przysztymi kierunkami dziatan promocyjnych zwigzanych z kulturg polska w
Berlinie.

Grzegorz Dutka (UKEN), Praktyki podmiotow dziatajagcych w kraju na rzecz
promocji kultury polskiej za granica

Wystgpienie bedzie stanowito forme streszczenia wynikéw badan
zawartych w raporcie “Praktyki podmiotédw dziatajacych w kraju na rzecz promoc;ji
kultury polskiej za granicg”, zrealizowanych metoda desk research (portale
internetowe) oraz przy pomocy wywiadéw pogtebionych (przedstawiciele
podmiotdw promujacych polska kulture za granica). Podczas wystapienia zostanie
przedstawiona ogoélna metodologia badan, najwazniejsze wnioski z badan
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zrealizowanych w kraju oraz towarzyszace im przemyslenia i refleksje, a takze
wypracowane w toku badan krajowych rekomendacje.

Mariusz Dzieglewski (UKEN) , Polityka kulturalna i organizacja promocji kultury
polskiej za granica

Jednym z wazniejszych probleméw zwigzanych z promocja kultury polskiej
za granica jest wizja, strategia i zaplecze instytucjonalne dziatann promocyjnych.
W okresie ostatnich dwudziestu lat na poziomie centralnym powstato szereg
inicjatyw oraz dokumentdéw, ktére w mniej lub bardziej bezposredni sposéb
wyznaczajg cele i kierunki budowania marki narodowej poprzez kulture.
Dokumenty te powstajagce w réznych okresach nie zawsze sg spdjne, jednak
ugruntowaty organizacyjny uktad w obszarze promoc;ji kultury polskiej za granica.
Uktad ten obejmuje miedzy innymi takie ciata jak Miedzyresortowy Zespét ds.
Promocji Polski, Instytut Adama Mickiewicza, instytuty polskie czy instytuty
branzowe. Struktura organizacyjna ma charakter hierarchiczny, obejmuje tez
mniejsze - regionalne podmioty, instytucje kultury, organizacje pozarzadowe i
przedsiebiorcéow. Celem wystagpienia jest prezentacja zawartych w dokumentach
wytycznych w zakresie polityki kulturalnej panstwa oraz wynikajacej z nigj
organizacji dziatan promujacych kulture polska za granica.

Mariusz Dzieglewski (UKEN), Marcin Gonda (Ut), Specyfika instytucji i dziatan
promujacych polska kulture w Nowym Jorku. Stan obecny i perspektywy

Celem wystgpienia jest przedstawienie specyfiki dziatan instytucji
promujacych polska kulture w kontekscie multi-etnicznej globalnej metropolii
Nowego Jorku. Kontekst dziatalnosci w obszarze kultury w USA znacznie odbiega
od Europejskich rozwigzan, chociazby w systemie subwencjonowania tej
dziatalnosci. Podczas wystgpienia przedstawione zostang kluczowe instytucje,
oraz praktyki w zakresie promocji polskiego filmu, teatru, literatury i sztuk
wizualnych w kontekscie strukturalnym i instytucjonalnym. W ramach wystgpienia
przedstawione zostang kluczowe wyzwania, z ktérymi borykaja sie przedstawiciele
zaréwno instytucji rzadowych (jednostki dyplomatyczne, Instytut Kultury Polskiej
w Nowym Jorku) jak i oddolne organizacje w swojej dziatalnosci. Zaprezentowane
whnioski wynikajgce z analizy danych zastanych i badan terenowych (wywiady,
studia przypadku) postuza jako punkt wyjsScia do refleksji nad przysztym
kierunkiem dziatan promocyjnych w USA.

Tomasz Ferenc (Ut), Instytucje kultury i ludzie sztuki w czasie wojny. Kilka uwag
na podstawie badan terenowych w Ukrainie

Wojna, ktdra toczy sie za nasza wschodnig granicg, dotyka wszystkich
aspektow funkcjonowania ukrainiskiego panstwa i zycia spotecznego w Ukrainie.
Konflikt rozgrywa sie w wymiarze militarnym, politycznym i ekonomicznym, ale
takze kulturowym. Dziatania rosyjskiego agresora skierowane sa nie tylko
przeciwko mieszkaricom Ukrainy oraz infrastrukturze gospodarczej panistwa ale
maja na celu likwidacje tozsamosci narodowej na okupowanych terenach. Wiele
ukrainskich instytucji kultury zostato zniszczonych lub ograbionych, a te ktére nie

.. A, u
i kbf: °
UNIWERSYTET

NAUKA DLA KOMIS]1 EDUKACJT o
SPOLECZENSTWA NARODOWE]




znajdujg sie w poblizu teatru dziatan wojennych musiaty dostosowadé swoje
funkcjonowanie do nowych warunkdéw, zmienié¢ strategie pracy i zabezpieczyé
zbiory. Wiele z nich wcigz aktywnie dziata, zajmujac sie miedzy innymi
promowaniem sztuki ukrainskiej, digitalizowaniem archiwéw ale takze
organizowaniem wystaw i spotkan. Przedmiotem badan staty sie lwowskie i
kijowskie instytucje kultury (m.in. muzea, biblioteki, galerie, teatry, akademie sztuk
pieknych) oraz ukrainscy artysci. Podczas gdy osoby kierujace instytucjami
skoncentrowane byty na podlegajagcych im placéwkach, wielu artystow
zaangazowato sie w woluntariat. Ich dziatania przyjmowaty rézne formy, opierajac
sie na zbudowanej przed wybuchem wojny sieci kontaktdw, umiejetnosci
szybkiego reagowania i zdolnosci do dziatania w sytuacji kryzysowych.
Wystgpienie oparte zostanie na materiatach zgromadzonych podczas dwéch
pobytédw badawczych w Ukrainie w 2022 i 2023 roku.

Aldona Guzik, Paulina Rojek-Adamek (UKEN), Doswiadczenia i wyzwania w
zakresie promocji polskiego filmu, teatru, literatury i sztuk wizualnych w
Londynie

Celem wystgpienia bedzie omdwienie najwazniejszych wynikéw badan

opisanych w raporcie ,,Promocja kultury polskiej w Berlinie, Londynie i Nowym
Jorku”. Prezentacja dotyczyé bedzie czesci analizy zrealizowanej w Londynie m.in.
przy pomocy wywiaddw pogtebionych z aktorami instytucjonalnymi
i pozainstytucjonalnymi zajmujgcymi sie promocja polskiej kultury za granica.
W niniejszym referacie chcemy zaprezentowad sposoby ukazywania wybranych
elementdéw kultury polskiej w zakresie filmu, teatru, literatury i sztuk wizualnych;
sposobdw komunikowania kluczowych jej wartosci odbiorcy zagranicznemu, a
takze skutecznych sposobdéw docierania z przekazem do zrdéznicowanej
publicznosci. Jednoczesnie, opierajac sie na rekomendacjach pobadawczych,
chcemy zarysowad potencjat do dalszych dziatan promocyjnych wynikajacy nie
tylko z kulturowych zasobdéw, ale takze platformy, ktérej filarem moze bydé
spoteczny kapitat oraz gotowos¢ do wspodtpracy zréznicowanych podmiotdow
zajmujacych sie kultura.

Urszula Jarecka (IFiS PAN), Kulturowa odmiennos¢ versus uniwersalizm. Bariery
popularyzacji kultury

Odmiennos¢ kulturowa wydaje sie by¢é czym$ naturalnym w
spoteczenstwach ludzkich niezaleznie od terytorium czy epoki. Kolejne fale
globalizacji w XX i XXI wieku przyniosty ztudzenie wielokulturowosci i
przeksztatcenn $wiatowych zdajacych sie zmierza¢ ku uwspdlnieniu wielu
kontekstéw politycznych i kulturowych. A jednak doswiadczenia pandemii,
zamykajac granice, ukazaty stabosé tego ztudzenia. Podziaty wyostrzyty sie tylko,
powrdécity dawne wyzwania-uprzedzenia i nieufnosé -jakie towarzyszyty wymianie
miedzy kulturami. Piewcy jednosci zapominali niejednokrotnie o toczacych sie w
swiecie wojnach, o konfliktach lokalnych, ktére przeczyly wizji jednosci
globalizujacego sie swiata.

Tak wstepnie zarysowujac tto wystgpienia pragne zastanowi¢ sie nad
warunkami sprzyjajgcymi akceptacji odmiennosci, a takze nad barierami w
popularyzacji wtasnej kultury wsrdd spotecznosci przyjmujacej przybyszow.
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Bariery te pochodzg zaréwno ze strukturalnych, oficjalnych zrédet w kraju
przyjmujacym, ale tez wynika¢ moga z lokalnej tradycji oraz z hermetycznosci
kultury grup przybywajacych. Pytania o uniwersalizm (a takze imperializm)
kulturowy, a takze o mechanizmy generowania lekéw miedzykulturowych
pojawiaja sie w tle tych rozwazan.

Damian Liszka (UKEN), Narzedzia i materiaty wspierajace promocje kultury
polskiej za granica

Podczas wystgpienia omoéwione zostang gtéwne produkty, jakie powstaty i
powstang w ramach projektu pn. ,Opracowanie i upowszechnienie narzedzi
wspierajagcych promocje polskiej kultury za granica". Najwazniejsze z nich to:
przewodnik skutecznej promocji polskiej kultury, zestaw wskaznikdw stuzacych
ewaluacji dziatan z zakresu promocji polskiej kultury za granicg oraz portal
internetowy. Prezentowane materiaty i narzedzia wspiera¢ majga podmioty
zaangazowane w promocje polskiej literatury, filmu, teatru i sztuk wizualnych.
Przedstawione zostang réwniez dziatania majace na celu upowszechnienie
wypracowanych produktéw szerszemu gronu odbiorcéw krajowych i
zagranicznych.
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