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● Praktyki podmiotów działających w kraju na rzecz promocji kultury polskiej za granicą 

● Promocja kultury polskiej w Berlinie, Londynie  i Nowym Jorku

● Promocja polskiego filmu, teatru, literatury i sztuk wizualnych za granicą. Studia przypadków działań 
promocyjnych w Berlinie, Londynie i Nowym Jorku

● Skuteczna promocja polskiej kultury za granicą. Wskazówki

● Narzędzia w procesie programowania i ewaluacji działań z zakresu promocji polskiej kultury za granicą

● Wskaźniki w procesie programowania i ewaluacji działań z zakresu promocji polskiej kultury za granicą

Główne produkty projektu
(opracowania i publikacje)
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Damian Liszka

● Strona internetowa Po/ca

● Filmy edukacyjno-promocyjne

Główne produkty projektu (cyfrowe i 
multimedialne)
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Praktyki podmiotów działających w 
kraju na rzecz promocji kultury polskiej 
za granicą 
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§ Zawartość:  „Teoretyczne dylematy badań promocji polskiej kultury za granicą”, „Polityka państwa w zakresie budowania 

marki narodowej oraz promocji kultury”,  „Główni aktorzy”, „Praktyki wybranych podmiotów z siedzibą w Polsce w zakresie 

promocji kultury polskiej w świetle analizy źródeł internetowych”, „Praktyki wybranych podmiotów z siedzibą w Polsce w 

zakresie promocji kultury polskiej” , „Wnioski z badań i rekomendacje” .

§ Dla kogo? Instytucje oraz osoby fizyczne podejmujące w swojej działalności przedsięwzięcia promujące elementy kultury 

polskiej za granicą (w obszarach: literatury, filmu, teatru oraz sztuk wizualnych).

§ Po co? Pobudzenie publicznej dyskusji nad potrzebą promowania kultury polskiej za granicą oraz wsparcie osób 

zaangażowanych w wypracowaniu oraz wdrożeniu rozwiązań i działań zwiększających rozpoznawalność kultury polskiej  i 

marki narodowej na arenie międzynarodowej.  
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Promocja kultury polskiej w Berlinie, 
Londynie i Nowym Jorku
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§ Zawartość:  „Teoretyczne dylematy badań promocji polskiej kultury za granicą”, „Polityki imigracyjne ich znaczenie dla 

promocji polskiej kultury”,  „Charakterystyka badanych miast i lokalnych instytucji kultury”, „Praktyki głównych aktorów w 

świetle analizy danych zastanych”, „Praktyki głównych aktorów w świetle badan terenowych” , „Wnioski z badań, rekomendacje 

i dobre praktyki” .

§ Dla kogo? Instytucje oraz osoby fizyczne podejmujące w swojej działalności przedsięwzięcia promujące elementy kultury 

polskiej za granicą (w obszarach: literatury, filmu, teatru oraz sztuk wizualnych).

§ Po co? Poznanie praktyk osób i podmiotów w trzech badanych miastach, skutecznych oddziaływań promocyjnych oraz dobrych 

praktyk. Uzyskanie wiedzy na temat tego, jaką rolę pełni promocja kultury polskiej w budowaniu polskiej marki w 

społeczeństwie niemieckim, brytyjskim czy amerykańskim.



Dąbrowski A., Dutka G., Dzięglewski M., Gońda M., 

Guzik A., Marzęcki R, Rojek-Adamek P. 

(2023a). Praktyki podmiotów działających w kraju na 

rzecz promocji kultury polskiej za granicą. Raport z 

analizy danych zastanych i badań terenowych.

Dąbrowski A., Dutka G., Dzięglewski M., Gońda M., 

Guzik A., Marzęcki R, Rojek-Adamek P. 

(2023b). Promocja kultury polskiej w Berlinie, Londynie i 

Nowym Jorku. Raport z analizy danych zastanych i 

badań terenowych.

Raporty
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Studia przypadków działań 
promocyjnych w Berlinie, Londynie i 
Nowym Jorku
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§ Zawartość:  „Przykłady działań promocyjnych w Berlinie”,  „Przykłady działań promocyjnych w Londynie”, „Przykłady działań 

promocyjnych w Nowym Jorku”.

§ Dla kogo? Wszystkie osoby, które angażują się w działania mające na celu promocję kultury polskiej  za granicą (w obszarach: 

literatury, filmu, teatru oraz sztuk wizualnych).

§ Po co?  Wsparcie wniosków  z raportów badawczych. „Autorzy uznali, iż tak dobrane przypadki mogą pełnić funkcję edukacyjną 

poprzez wskazywanie mankamentów autentycznych działań oraz propozycję ich doskonalenia” .

Dąbrowski A., Dzięglewski M., Gońda M., Guzik A., Marzęcki R, Rojek-Adamek P. (2023c). Promocja polskiego filmu, teatru, literatury 

i sztuk wizualnych za granicą. Studia przypadków działań promocyjnych w Berlinie, Londynie i Nowym Jorku.
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Skuteczna promocja polskiej kultury za 
granicą. Wskazówki
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§ Zawartość:  Kroki od 1 do 10 jako odrębne rozdziały przewodnika.

§ Dla kogo? Wszystkie osoby, które w kraju lub za granicą chcą lub już 

zajmują się promocją kultury polskiej (w obszarach: literatury, filmu, 

teatru oraz sztuk wizualnych).

§ Po co?  Zaznajomienie wszystkich zainteresowanych promowaniem 

kultury polskiej za granicą z podstawowymi krokami, które mogą 

okazać się pomocne w takiej działalności. 

Dąbrowski A., Gońda M., Guzik A., Marzęcki R, Rojek-Adamek P. 

(2023d). Skuteczna promocja polskiej kultury za granicą. Przewodnik. 

Film, teatr, literatura i sztuki plastyczne.
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Narzędzia w procesie programowania i ewaluacji 
działań z zakresu promocji polskiej kultury za 
granicą
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§ Zawartość:  „Wytyczne i przykłady pytań do badań ilościowych >>miękkich<< aspektów działań promocyjnych”, „Wytyczne i 

przykłady pytań do badań jakościowych >>miękkich<< aspektów działań promocyjnych”.

§ Dla kogo? Przedstawiciele instytucji publicznych oraz organizacji pozarządowych działających w kraju i zagranicą (w 

obszarach: literatury, filmu, teatru oraz sztuk wizualnych).

§ Po co? Dostarczenie wskazówek umożliwiających skonstruowanie narzędzi badawczych przez osoby lub firmy 

zaangażowane w promocję kultury polskiej kultury za granicą. 

Dutka G., Dzięglewski M. (2023b). Narzędzia w procesie programowania i ewaluacji działań z zakresu promocji polskiej kultury 

za granicą. Film, teatr, literatura i sztuki wizualne.
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Wskaźniki w procesie programowania i ewaluacji 
działań z zakresu promocji polskiej kultury za 
granicą
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§ Zawartość:  „Podstawowe pojęcia”, „Dotychczasowe wskaźniki w programowaniu i ewaluacji działań promocyjnych”, 

„Propozycja usystematyzowania i poszerzenia katalogu wskaźników w oparciu o kryteria ewaluacyjne”.

§ Dla kogo? (1) Decydenci odpowiedzialni za politykę kulturalną państwa i narodową strategię rozwoju kultury oraz (2) 

wszystkie osób i podmioty zaangażowane w promocję polskiej kultury za granicą (w obszarach: literatury, filmu, teatru oraz 

sztuk wizualnych).

§ Po co?  (1) Wzbogacenie dokumentów strategicznych o nowe obszary i kryteria, które warto uwzględnić w działaniach 

promocyjnych i ich ewaluacji. (2) Wsparcie w procesie konstruowania  założeń projektów, a także w realizacji rzetelnych 

badań.

Dutka G., Dzięglewski M. (2023a). Wskaźniki w procesie programowania i ewaluacji działań z zakresu promocji polskiej kultury 

za granicą. Film, teatr, literatura i sztuki wizualne.
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Strona internetowa Po/ca (prototyp)
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Strona główna
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Odkrywaj
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Dowiedź się jak
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Przeczytaj
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Filmy edukacyjno-promocyjne
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§ Film 1. „Po/CA – Polish Culture Abroad” – informuje o projekcie, jego założeniach, realizacji (skąd pomysł, 

zadania, rezultaty i cel projektu).

§ Film 2. „Polska literatura, film, teatr i sztuki wizualne za granicą” – przedstawienie systemu promocji polskiej 

kultury za granicą, wnioski z badań krajowych i zagranicznych, mocne i słabe strony organizacji promocji za 

granicą.

§ Film 3. „Skuteczna promocja polskiej kultury za granicą” – nawiązanie do 10-ciu wskazówek/rekomendacji 

oraz ich adresatów.

§ Film 4. „Studia przypadku z Londynu, Berlina i Nowego Jorku” – opis 3-ech wydarzeń obserwowanych w 

trakcie pobytu badaczy za granicą.
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Zaproszenie – webinarium (2024)
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§ Forma udziału: on-line (MS Teams)

§ Formuła: 2 dni x 6 godzin szkoleniowych w kameralnej grupie 15-20 osób

§ Program ramowy:  Blok nr 1 („Praktyki podmiotów działających w kraju na rzecz promocji kultury polskiej za 

granicą”);  Blok nr 2 („Promocja kultury polskiej w Berlinie, Londynie i Nowym Jorku”); Blok nr 3 („Skuteczna 

promocja kultury polskiej za granicą w obszarach filmu, teatru, literatury i sztuk plastycznych”); Blok nr 4 

(„Studia przypadków działań promocyjnych w Berlinie, Londynie i Nowym Jorku”); Blok nr 5 („Narzędzia 

wspierające projektowanie, monitorowanie i ewaluacje działań z zakresu promocji kultury polskiej za 

granicą”); Blok nr 6 („Produkty wspierające działania na rzecz promocji kultury polskiej”)



www.polca.up.krakow.pl


